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SPOROČILO ZA MEDIJE
Si.mobil zasnoval najboljšo medijsko akcijo
Zmagovalci tekmovanja za najboljšo medijsko strategijo Sempler so znani. Velikega semplerja, torpeda vseh torpedov, je prejela medijska akcija ORTO lepljiva umetnost, ki sta je za podjetje Si.mobil zasnovali oglaševalska agencija Luna\TBWA in medijska agencija ZenithOptimedia. Pri projektu je sodeloval tudi kolektiv Multipraktik, ki je poskrbel za »ulično« ustvarjanje in videoprodukcijo, katere izdelki so zaokrožili po spletu.
V Portorožu, 30. novembra, 2011 – Na današnji svečani podelitvi prestižnih medijskih nagrad Sempler je bilo poleg velikega semplerja, ki odlikuje najboljšo medijsko akcijo tekmovalnega obdobja, podeljenih tudi šest zlatih semplerjev. Ti so šli v roke slovenskih, hrvaških in srbskih predstavnikov. Simobilova medijska akcija ORTO lepljiva umetnost je bila primarno z zlatim semplerjem nagrajena v tekmovalni skupini E – Domiselni mediji. 
Za velikega semplerja so se potegovale tudi ostale z zlatim semplerjem nagrajene akcije. V tekmovalni skupini A – Strateška uporaba medijskega spleta je zmagala Amisova akcija Peter 13., v tekmovalni skupini B – Inovativna uporaba obstoječega medija je blestela akcija Radenska Junior, v tekmovalni skupini C – Neposredni pristopi je zmagala akcija Renault Taxi, v skupini D – Strateška umestitev sponzorstva je zmagala hrvaška akcija Karlo, v F – Digitalni mediji pa srbska akcija Igrajte za vaš klub. (Več podatkov o akciji najdete v spodnji tabeli).
V ožji izbor tekmovanja Sempler se je uvrstilo 31 finalistov. Med finalisti so prevladovale akcije slovenskih podjetij in agencij. 95 odstotkov del, ki so se uvrstile v ožji izbor, je bilo slovenskega porekla, tri akcije, ki so se uvrstile v ožji izbor, so bile delo hrvaških ustvarjalcev, ena pa srbskih. Vsi finalisti so na današnji večer prejeli diplome sempler. 
Strokovna žirija je finaliste izbrala izmed 109 del. Čeprav je bilo na Sempler prijavljenih 111 del, sta bili dve medijski strategiji oddani nepopolno v skladu z razpisnimi pogoji, zato se v prvi krog žiriranja nista mogli uvrstiti.

Strokovno žirijo je vodi Aleš Muhič, direktor trženja pri družbi Pro Plus, težke odločitve pa so mu pomagali sprejeti Dejan Turk, predsednik uprave Simobila, Zoran Gabrijan, kreativni direktor v agenciji Futura DDB, Mateja Gramc Debeljak, direktorica medijske agencije PHD, Julijana Vrbanek, medijska direktorica v hrvaški medijski agenciji Digitel Medijski servisi, in Vanesa Priseker, direktorica hrvaške oglaševalske agencije Universal McCann. 

Tabela nagrajencev:

	NAGRADA
	AKCIJA
	PODATKI O AKCIJI

	Veliki sempler
	ORTO Lepljiva umetnost

	Prijavitelj: Si.mobil, Luna/TBWA, ZenithOptimedia

Oglaševalec: Si.mobil

Avtor: Si.mobil, Luna/TBWA, ZenithOptimedia

Sodelavci: Multipraktik



	Zlati sempler A
	Peter 13.


	Prijavitelj: interactive.agency

Oglaševalec: Amis

Avtor: Tina Grbac

Sodelavci: Barbara Mazzoni (Amis), DSJ. Crew, Dunja Budair (Studio Marketing JWT), Jernej Vrečar (Studio Marketing JWT), Marko Matič (interactive.agency), Marko Senegačnik (Studio Marketing JWT), Miha Puklavec (Amis), Robert Demirovič (Amis), Veronika Šetina (Studio Marketing JWT), Tom Rudolf (Amis)



	Zlati sempler B
	Radenska Junior 


	Prijavitelj: Futura Group

Oglaševalec: Radenska 

Avtor: Zoran Gabrijan

Sodelavci: Ana Por, Jure Korenč, Sašo Petek, Matija Kocbek



	Zlati sempler C
	Renault Taxi


	Prijavitelj: Publicis

Oglaševalec: Renault Nissan Slovenija

Avtor: Publicis Slovenija, Renault Nissan Slovenija

Sodelavci: OMD



	Zlati sempler D
	Karlo


	Prijavitelj: Digitel medijski servisi

Oglaševalec: Karlovačka pivovara

Avtor: Dejan Kutnjak



	Zlati sempler E
	ORTO Lepljiva umetnost

	Prijavitelj: Si.mobil, Luna/TBWA, ZenithOptimedia

Oglaševalec: Si.mobil

Avtor: Si.mobil, Luna/TBWA, ZenithOptimedia

Sodelavci: Multipraktik



	Zlati sempler F
	Igrajte za vaš klub


	Prijavitelj: Fastbridge Beograd

Oglaševalec: m:ts Telekom Srbija

Avtor: Fastbridge Beograd

Sodelavci: MRM Beograd
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O organizatorjih:
Sempl že od leta 1998 dalje nastaja pod okriljem in v organizaciji enega največjih zakupnikov medijskega prostora v Sloveniji, družbe Media Pool, ki je bila ustanovljena s strani večjih oglaševalskih agencij z namenom natančnega spremljanja dogajanja na medijskem trgu in zagotavljanja transparentnosti poslovanja. Izkušnje strokovnjakov ter celovita ponudba ugodnih pogojev na medijih zagotavljajo dobre pogoje in visoko kakovost storitev. Media Pool vseskozi skrbi tudi za razvoj stroke: poleg Sempla izvaja tudi raziskavo poslušanosti radijskih programov Radiometrija, pripravlja Mediaskop – celovit pregled slovenskega medijskega trga ter številne druge, manjše projekte.

V letu 2011 so Sempl predali v izvajanje podjetju Marketing magazin, ki bo skupaj z njimi poskrbel za organizacijo in program 13. seminarja Sempl. Marketing magazin je edina specializirana marketinška revija v Sloveniji. Izhaja že od leta 1981. Sprva je utirala, zdaj pa spremlja pot slovenskega oglaševanja, marketinga in medijev.

O Semplu: 

Seminar medijskih trendov Sempl je mednarodno priznan izobraževalni dogodek, ki je namenjen predstavitvi aktualnih medijskih trendov v regiji Adriatik ter analizi tuje in domače dobre prakse. Namenjen je vsem, ki delajo v medijih, z mediji ali za medije in vsem tistim, ki krojijo medijske trende in se po njih ravnajo.

O Semplerju: 

Na tekmovanju Sempler medijski strategi, naročniki in mediji predstavijo svoje najboljše projekte in se potegujejo za šest zlatih semplerjev, nagrad za medijske presežke leta in glavno nagrado veliki sempler, ki nagradi najboljšo medijsko strategijo preteklega leta. Lanske nagrajence si lahko ogledate tukaj.
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