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SPOROČILO ZA MEDIJE

Letos bo Seminar medijskih trendov (SEMPL) spet organiziran

Seminar medijskih trendov SEMPL 13 bo potekal 30. novembra in 1. decembra 2011 v Portorožu.
Ljubljana; 25. julij 2011 – Letos bo Seminar medijskih trendov (SEMPL), osrednja prireditev na področju medijske in komunikacijske stroke v širši regiji po enoletnem premoru ponovno organiziran. Zadnji dan novembra in prvi dan decembra bo seminar v Portorožu združil vse, ki so željni novega znanja o medijih, medijskih strategijah in planiranju ter o vplivu komunikacijskih tehnologij na razvoj komunikacijske stroke.

Trinajsti SEMPL bo posvečen vprašanju, ali v sodobni medijski in komunikacijski panogi še lahko obstaja zvestoba – tako med vsemi vpletenimi v oglaševalskem trikotniku kot tudi zvestoba medijski in komunikacijski stroki, hkrati pa bo pretresel, katerim medijskim trendom sledijo tisti, ki jim tudi v stanju izjemnega tehnološkega razvoja in gospodarske krize uspeva prehitevati konkurenco in postavljati nove mejnike. Seminar bo podal odgovore, na katere medije se je pri komunikacijskih akcijah smiselno osredotočiti in kako izkoristiti njihov potencial.

Mednarodni predavatelji, za katere bo poskrbel programski odbor, v katerem so poleg predstavnikov organizatorjev Valerije Prevolšek (Media Pool) in Marjana Novaka (Marketing magazin) še Janja Božič Marolt (Mediana), Polona Javornik (OMG), Barbara Modic (Pristop Media), Ladeja Godina Košir (Delo), Timotej Gala (Httpool) in Simona Kruhar Gaberšček (Marketing magazin), bodo tako predstavili svoj pogled na spreminjajoča se razmerja in vrednote v svetu medijev, posvetili pa se bodo tudi vprašanju, katerim trendom, medijskim praksam in komunikacijskim strategijam so zvesta najbolj uspešna podjetja. Predavatelji se bodo nenazadnje posvetili tudi analizi razvoja medijskih trendov, ki se bodo vzpostavili v prihodnje. Točen program in podatke o vseh govorcih  bodo organizatorji seminarja SEMPL objavili jeseni.

Na dogodku SEMPL bodo tudi letos podeljene nagrade SEMPLER. Na tekmovanju SEMPLER medijski strategi, naročniki in mediji predstavijo svoje najboljše projekte in se potegujejo za šest zlatih semplerjev, nagrad za medijske presežke leta in glavno nagrado veliki sempler, ki nagradi najboljšo medijsko strategijo preteklega leta.
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***

O organizatorjih:
SEMPL že od leta 1998 dalje nastaja pod okriljem in v organizaciji enega največjih zakupnikov medijskega prostora v Sloveniji, družbe Media Pool, ki je bila ustanovljena s strani večjih oglaševalskih agencij z namenom natančnega spremljanja dogajanja na medijskem trgu in zagotavljanja transparentnosti poslovanja. Izkušnje strokovnjakov ter celovita ponudba ugodnih pogojev na medijih zagotavljajo dobre pogoje in visoko kakovost storitev. Media Pool vseskozi skrbi tudi za razvoj stroke: poleg SEMPL-a izvaja tudi raziskavo poslušanosti radijskih programov Radiometrija, pripravlja Mediaskop – celovit pregled slovenskega medijskega trga ter številne druge, manjše projekte.

V letu 2011 so SEMPL predali v izvajanje podjetju Marketing magazin, ki bo skupaj z njimi poskrbel za organizacijo in program seminarja SEMPL 13. Marketing magazin je edina specializirana marketinška revija v Sloveniji. Izhaja že od leta 1981. Sprva je utirala, zdaj pa spremlja pot slovenskega oglaševanja, marketinga in medijev.
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